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Griinlander modernisiert Markenauftritt
[September 2026, Heimenkirch im Allgau]

Ab Oktober prasentiert sich Griinlander im neuen Look.

Das iiberarbeitete Verpackungsdesign bringt auf den Punkt, was die Marke seit
jeher ausmacht: Natiirlichkeit, Genussfreude und Entdeckergeist. Den Auftakt
begleitet eine Limited Edition in Kooperation mit der TABASCO® Brand.

Neues Markenversprechen und Design-Relaunch

Ab Oktober prasentiert sich Grinlander im neuen Design und mit einem klaren
Markenversprechen: Im Mittelpunkt stehen Natirlichkeit, Genussfreude und
Entdeckergeist. Das ,,Grinléander Natlrlichkeitsversprechen™ - ausschlieBlich natlrliche
Zutaten, frei von Gentechnik und ohne zugesetzte Aromen - ist kein neuer Anspruch,
sondern seit jeher Teil der Markenphilosophie. Diese Werte erhalten nun durch das
Uberarbeitete Verpackungsdesign und den modernisierten Markenauftritt noch mehr
Sichtbarkeit und sorgen fir ein aufmerksamkeitsstarkes Erscheinungsbild im Kihlregal.
Kommuniziert werden die Neuerungen durch eine aufmerksamkeitsstarke
Dachmarkenkampagne unter dem Claim ,Entdecke deine Genussnatur®.

Griinlander mit der TABASCO® Brand als Limited Edition ab Oktober

Zeitgleich bringt Grinlénder eine Limited Edition in Kooperation mit der TABASCO®
Brand auf den Markt. Die mild-aromatischen Kasescheiben treffen auf die Scharfe der
TABASCO® Brand Pepper Sauce. In Kooperation mit der McIlhenny Company, Hersteller
der TABASCO® Saucen mit Sitz in Avery Island in Louisiana, verbindet die Sorte zwei
gegensatzliche Geschmackswelten.

Die Limited Edition ist ab Oktober fiur zwélf Monate im Lebensmitteleinzelhandel erhaltlich
und ersetzt in diesem Zeitraum die Sorte ,Rdst-Knobi & Basilikum". Das Produkt ist im
140g-Format zum UVP von 2,69 € erhéltlich. Begleitet wird die Markteinfiihrung durch
zusatzliche Platzierungen im neuen Markenspot, eine Social-Media-Kampagne sowie
Aktivierungen am Point of Sale. Damit erreicht Grinlander die Zielgruppe dort, wo die
Kaufentscheidung fallt.
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Uber die McIlhenny Company und die TABASCO® Brand

An ihrem Firmensitz in Avery Island, Louisiana, produziert die McIlhenny Company die
Produkte der TABASCO® Brand, darunter die legendare TABASCO® Brand Pepper Sauce.
Als feste GroBe in Privathaushalten und der Gastronomie weltweit wird die TABASCO®
Sauce in mehr als 195 Landern verkauft und in mehr als 36 Sprachen ausgezeichnet.

Mit mehr als 155 Jahren Erfahrung im Umgang mit Chilis entwickelt das familiengefiihrte
Unternehmen kontinuierlich neue Geschmacksrichtungen und Produkte, um sein Erbe
fortzufihren und einige der beliebtesten Speisen und Getranke der Welt geschmacklich
zu verfeinern.

Zum Kernsortiment der Hot Pepper Saucen gehéren die TABASCO® Brand Pepper Sauce,
die TABASCO® Jalapefio Sauce, die TABASCO® Chipotle Sauce und die TABASCO®
Habanero Sauce.

Uber Hochland

Seit 1927 steht Hochland flr Tradition und die Leidenschaft fir Kase. Mit Hauptsitz in
Heimenkirch im malerischen Allgau zahlt das Familienunternehmen zu den gréBten
privaten Kaseherstellern Europas bei einem Umsatz von 2,54 Milliarden Euro und
438.012 Tonnen Kdseabsatz 2025. Rund 6.300 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter weltweit,
davon 2.300 in Deutschland, arbeiten taglich daran, Menschen mit Produkten zu
begeistern. Das Sortiment ist vielfaltig wie Kdsegeschmacker und umfasst so bekannte
Marken wie Hochland, Almette, Grinlander und Patros. Mit der Marke Simply V bietet
Hochland Alternativen im Bereich pflanzlicher Erndahrung fir alle, die sich flexitarisch
ernahren mochten. Als Familienunternehmen denkt Hochland in Generationen und
Uibernimmt Verantwortung fliir Mensch und Umwelt.

Pressekontakt

Hochland SE | Kemptener Str. 17 | 88178 Heimenkirch
Corporate Communications |

-2 -


mailto:corporate-communications@hochland.com

