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Hochland Polska ma petna swiadomos¢, ze nie
da sie zrealizowac dtugofalowych celow bizne-

LR ST L e 3e. Srodowisko

naturalne, zwierzeta hodowlane, spotecznosc

rolnicza to niepomijalny i najistotniejszy ele-
ment biznesu. Firma ma swiadomos¢, ze jezeli
nie zatroszczy sie o te elementy, to nie tylko nie
osiagnie celow biznesowych, ale praktycznie biz-

RAPORT ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU HOCHLAND POLSKA 2024

nes przestanie bez nich istniec. Z tego wynika tak
silne dazenie przez Spotke do petnej symbiozy.

S RATLIOTEY L0 w Hochland oznacza produkty o minimalnym
wptywie na otoczenie. Gospodarka w obiegu zamknietym wspiera i pomaga chro-
ni¢ zycie naszych dzieci i wnukow.

Ambicje Hochland zgodnie z Wizja 2025 to:

Redukcja sladu weglowego o do roku 2025
w zakresie 1i 2 na tone produktu (rok bazowy 2019)

O o Z TR AT A ER (WA redukcja zuzycia wody,

energii i gazu oraz ilosci generowanych odpadow w zaktadach
produkcyjnych (BT LTe A T R ERCY YT Te [Tl w stosunku

do roku bazowego 2017

0% dostawcow mlekaSJSQIERNiEEEGIEInajwyzszego standardu

GO JLS ENTRIIY, (poziom A) do roku 2025

Standard dobrostanu kréw stosowany przez Hochland zostat wypracowany wraz z Polskg Izba Mleka,
hodowcami i innymi podmiotami skupujacymi mleko w oparciu o wytyczne International Dairy Federation

(AT ELGNET) bedzie nadawato sie do dalszego przetworzenia
do roku 2025, mniej plastiku opakowaniowego 0 20% na tone produktu
(rok bazowy 2018)
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